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@ alayans - ¢(QUIENES SOMOS?

La alianza editorial que ofrece al mercado soluciones integrales de comunicacion.
o Eel
CREAMOS y SUMAMOS audiencias. »xb\%;,; O
Somos el punto de encuentro del target que buscas. 91»07 {
~ n..

GRUPOS

EDITORIALES CABECERAS

COMPARTIMOS VISION y EXPERIENCIA.

Optimizamos recursos y unificamos soluciones.

En la alianza
esta la solucion

\

\B 0O
1\



@ alayans {QUIENES SOMOS?

juntos SUMAMOS ((©)

MAXIMA COBERTURA CON UN ENFOQUE COMPARTIDO

HENNEO S . Edigrupmeda & ELINDEPENDIENTE LA GACETA S %é “““““
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alayans

SOLUCION PARA
ANUNCIANTES

Coberturay rentabilidad para llegar a tus
objetivos. Trabajamos en soluciones que
permiten a los anunciantes lograr sus
objetivos: mejorar la conversién, conocer a
las audiencias y optimizar la inversidn con la
maéaxima transparencia.

centro

SOLUCION PARA
EDITORES

Ofrecemos una innovadora solucién de
gestion, acompafiamos a los editores de la
alianza y juntos logramos una audiencia
muy cualificada de alto valor.

AR N

SOLUCIONES
TECNOLOGICAS

Compartimos una base tecnolégica comtn de Ultima
generacion para unificar, cualificar y activar audiencias,
tanto desde el punto de vista editorial como publicitario.

Una solucién de CDP para editores, conectada con el
buy side a través de diferentes DSP. Desarrollada bajo la

tecnologia Edge Computing, esta pensada para poder
activar campafias en el futuro sin necesidad de cookies

de terceros.



Nuestros valores nos definen

alayans

LIDERAZGO INNOVACION
LOYALTY

Mucho mdads gque
Uuna palabra

/ letras que comunican mas alla



IMPACTOS

Que. generan valor

Generamos alaxja nsdigilal

: aqugnssrUdio 51M M ‘ Q alayansnews
o % de impactos N alayans|ifestyle
cada dia. alayansprogrammafic
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(©) alayans ___alayansdigital

AQrupamos un
universo de cabeceras
de diferentes tematicas.

Todos ellos son medios de referencia en sus segmentos, lo
gue nos sitla en una posicion privilegiada que garantiza el
éxito de cualquier accion comercial en un entorno seguro.

e L

+21,3 MM +426 MM 549/o +15,3 MM

Usuarios Unicos Paginas vistas cobertura Seqguidores RRSS

Fuente: GfK — DAM diciembre 2022



(©) alayans ___alayansdigital

Nuesiras weps

| Grupos editoriales — Webs de todas las tematicas

20minutos

Cinemania Diario de Almeria
h HENNEO Diario de Alto Aragén Diario de C4diz ( CULTURA INQUIETA )
Heraldo de Aragén CRUPOJOLY _'/ Diario de Jerez

La Informacién Diario de Sevilla

MUJER.es El Dia de Cérdoba

Radio Huesca Europa Sur

Granada Hoy
Huelva Informacién

. Mia
Malaga Hoy ﬂ ZI@ > MUY Historia
Grupo R o MUY Interesante
é La Informacidén > Diario de Navarra

Ser Padres
[/ Menorca Info
Gnup\'X SERRA Periédico de Ibiza
i Ultima Hora

Marie Claire

GRUPO Diario de Pontevedra
ELPROGRESQ El Progreso

® u@ran

Diari de Andorra

SEGRE Diari Mes
° ) 2l @ LARAZON

Diario de Castillay Ledn

I - Diariode Leon El Independiente Atlantico 8tv
Edigrupme: Diario de Valladolid StyleLovely La Regién de Orense Principal.cat
El Correo de Burgos

Heraldo Diario de Soria

‘/iil l:‘l.]}'l)lil'l.‘l\l]l]{N']‘E\‘ (La Regiin) ( Emissions Digitals de \\

Leyenda: Solo en venta en Programatica



@ alayans —alayansdigital

(20minutos)

Informacion de presligio
al alcance de todos

Informacion sin limites con un contenido abierto,
comprometido, trasversal, pural y veraz.

ol ) +12.8 MM 176 MM
"™/ Usuarios dnicos Paginas vistas

1,7 millones de usgorios S@
conectan cada dia a nuestra web.

Fuente: GfK — DAM diciembre 2022



(©) alayans ___alayansdigital

20minutos.

MUJER.ES

(20minutos)

Verticales fematicos, de gran inferes
para nuestras audiencias

¢Qué es una 'midlife coach’ y por qué la tiene
Cindy Crawford?

Verticales disefiados para los intereses de todos nuestros usuarios: los contenidos
mas completos sobre las tematicas que mas interés suscitan entre nuestros lectores.



(©) alayans alayansdigital

LA INFORMACION

El medio economico de
referencia para empresas
y familias

22 diario de Informacion Econdmica digital en la
categoria de Business.

oFd ) +4,7 MM +12 MM
" Usuarios Unicos = Paginas vistas

Fuente: GfK — DAM diciembre 2022




@ alayans

- alayansdigital

SumMmamaos audiencias...
.4 las unificamos para alcanzar tu target

alayansnews

Diarios'de informacién general'y econémica
de referencia, que ofrecen una numerosa
variedad de oportunidades y soluciones_ -
adaptadas a las necesidades de las marcas,

lo que nos convierte en el soporte perfecto, *

sumando cobertura y exclusividad.

=
® o ¥| alayansiifesiyie

9

Un vertical urbano y vanguardista, con
soportes dirigidos a un publico objetivo de alto
valor'eomercial, a través de los que las

marcas consiguen afinidad y notoriedad.

B3l ) alayansprogrammatic

Posibilidad de targetizar campafas a audiencias
premium de la alianza de forma transparente en
un ecosistema seguro, formado por entornos de
confianzay fidelidad de sus consumidores.
Contamos con tecnologfa tnica que optimiza y
automatiza la gestion de,las campafias para
alcanzar el méaximo rendimiento y lograr los

objetivos del anuncianté.
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@ alayans - alayansprinf

| SEGRE__~ L i
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—

Diarios influyentes a nivel
regional para alcanzar una
cobertura nacional.

Cabeceras lideres en sus areas de
@ 1:1 M M @ 26L|'®®® influencia con los que estamos
lectores ejemplares
distribuidos

presentes en gran parte del territorio

nacional, lo que nos permite alcanzar la

maxima cobertura, teniendo ademas

una gran capacidad de segmentacion,

gue se adapta a cualquier necesidad.

Fuente: EGM 3er Acum. 2022 — OJD Jul 21 — Jun 22



@ alayans

Nuesiras cabeceras
¥

el

El Progreso
Diario de Pontevedra

Diario de Ledn

Grupos editoriales

Diarios de Informacion

l - Edigrup med

alayansprini

Grupo .
ﬂm Informacioén
Segre

Diario de Navarra SEGRE Diari Mes

h

HENNEO

Heraldo de Aragén
Diario del Alto Aragén
20minutos

Ed. Madrid

Ed. Barcelona

Ed. Valencia

Ed. Sevilla

GFILIP‘:\;% SERRA
S
/

Ultima Hora
Menorca
Ultima Hora Periédico de Ibiza

GRUPOJOLY !/
Diario de Cadiz El dia de Cérdoba
Diario de Jerez Huelva Informacién
Europa Sur Granada Hoy
Diario de Sevilla Mélaga Hoy

Diario de Almeria



@ alayans - alayansprinf

Fl diario de informacion general
de referencia

Lider absoluto frente a la prensa de informacién general en ejemplares distribuidos.

4 ediciones: Madrid, Barcelona, Sevilla y Valencia.

L2ect8or1.s.d%os®® g]ejr?wpélarg re2pa7rtidos cada mariana

> El2°diario mas leido en Madrid.

Fuente: EGM 3er Acum. 2022 — OJD-PGD Jul 21 — Jun 22



@ alayans - alayansprinf

¥ ademas... Mds de 27 anos siendo

CINEMANIA 7 |og profagonistas

@ 6 . @ 8 2 Completa el area print la re\./ista

ejemplares mensual CINEMANIJA, referente en el

vendidos sector del ciney la series por la calidad

de sus contenidos y su disefio cuidado y
elegante.

Un auténtico regalo para los amantes
del cine y para las marcas que quieren
conectar con un target de alto valor
comercial.

Fuente: OJD Jul 21 — Jun 22
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@ alayans — alayansstudio

|nnOVOC|én LJ 20n—1inutos oncese
Cr@qnyldod al
servicio de tu marca

\J -

o UNA ENERGIA
(v]

ESPECIAL

Escribimos contenidos de interés para
marcasy lectores.

Un equipo de periodistas y disefiadores
suman creatividad y entretenimiento a
narrativas transmedia, con innovacion
y calidad en todo tipo de formatos: -

digital, video, redes sociales y papel. - EEEEERER av
g y pap &r-a L .
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@ alayans ————— alayanseventos

EXperios en [® QQSTIOD y cobertura de |os
eventos Mas Notorios.

Somos expertos en la organizacion de eventos empresariales y de marca.

Acciones con enorme repercusion mediatica y de gran relevancia profesional en los que aunamos el poder de nuestros
soportes, la experiencia de un gran equipo y la capacidad de convocatoria para dar valor afiadido a los clientes.

< PREMIOS >—< WORK CAFES > \ FOROS/ JORNADAS >

Nuestros eventos mas premium. Actos "

o, Encuentros con empr res: q oo L )
de entrega de galatdones con invitados fomentan ol networsl:ndi?rgcer?;e A Una oportunidad tinicarpara compartir
de alto nivel N . gy ol ) experiencias en un marco diferente.

: patrocinador una manera diferenciaderas
|
de dar a conocer su Marca /empresa/ 5 El punto de encu AN

marca y el medio que situa a'la anunciante

Premios Creadores 20minutos B ——

Premios Lidetes de Lalnformacion
Premios Heraldo | Se celebra en formato de mesa redgnda y en un contexto que interesa a nuestras
§ } moderado con un miembrode la'direccion

Uaip Wome” i $por"ts editorial del medio organizador.
Premios sectoriales

audiencias
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@ alayans alayansLAB

|ﬂﬂO\(O NAO para
Sequir destacando

El éxito de Alayans radica en su caracter innovador.

Nuestro equipo de ingenieros y cientificos de
datos trabaja en desarrollar soluciones de
vanguardia pensadas para ofrecer mejores
resultados a los anunciantes en sus campanas.

Retos futuros —— Soluciones en las que trabaja el lab

Entorno cookieless jaalaiaL ColliEng
» Lookalike modelling para extensién de audiencias

* Modelos predictivos para mejorar la conversién
Performance de campafias «  Modelo de Atribucién (journey usuario publisher y anunciante
» Publicidad nativa self service

» Id Alayans

Retail Media » Targeting Contextual Seméntico




© aloyans

EQUIPO

EXPERIENCIA

LIDERAZGO INNOVACION

TECNOLOGIA

ENFOQUE AL CLIENTE







alayans

Madrid Barcelond Valencia

C/ Canarias, 49 Paseo de Gracia, 11, esc. C, 2n. 42 Avenida Cortes Valencianas 41, Entresuelo 2
> 28045 Madrid «»yY 08007 Barcelona «»yY 46015 Valencia

&

+34 91 701 56 00
marketing@alayans.es OlOl.jO nS


https://www.linkedin.com/company/alayans/mycompany/?viewAsMember=true
https://www.linkedin.com/company/alayans/mycompany/?viewAsMember=true
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