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@ alayans - ¢QUIENES SOMOS?

La alianza editorial que ofrece al mercado soluciones integrales de comunicacion.
o mel
CREAMOS y SUMAMOS audiencias. »\\('5\»',..1, O
Somos el punto de encuentro del target que buscas. < 7 e
S~ n..

GRUPOS

EDITORIALES CABECERAS

COMPARTIMOS VISION y EXPERIENCIA.

Optimizamos recursos y unificamos soluciones.

En Ia alianza
esta la solucion
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@ alayans ¢QUIENES SOMOS?

Juntos SUMAMOS

MAXIMA COBERTURA CON UN ENFOQUE COMPARTIDO
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alayans

SOLUCION PARA
ANUNCIANTES

Coberturay rentabilidad para llegar a tus
objetivos. Trabajamos en soluciones que
permiten a los anunciantes lograr sus
objetivos: mejorar la conversién, conocer a
las audiencias y optimizar la inversidn con la
maéaxima transparencia.

centro

SOLUCION PARA
EDITORES

Ofrecemos una innovadora solucién de
gestion, acompafiamos a los editores de la
alianza y juntos logramos una audiencia
muy cualificada de alto valor.

AR N

SOLUCIONES
TECNOLOGICAS

Compartimos una base tecnolégica comtn de Ultima
generacion para unificar, cualificar y activar audiencias,
tanto desde el punto de vista editorial como publicitario.

Una solucién de CDP para editores, conectada con el
buy side a través de diferentes DSP. Desarrollada bajo la

tecnologia Edge Computing, esta pensada para poder
activar campafias en el futuro sin necesidad de cookies

de terceros.



Nuestros valores nos definen

alayans

LIDERAZGO INNOVACION
LOYALTY

Mucho mas que
una palabra

/ letras que comunican mas alla



IMPACTOS
que g_én¢ran valor
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alayansdigital
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alayansprograrmmalic

Generamos

51MM

de impactos
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(©) alayans ___alayansdigital

Agrupamos un
universo de cabeceras E—
de diferentes

tematicas.

Todos ellos son medios de referencia en sus segmentos, lo
gue nos sitla en una posicion privilegiada que garantiza el
éxito de cualquier accion comercial en un entorno seguro.

® & ™

23,2 MM +499 MM 58%o +15,3 MM

Usuarios Unicos  Paginas vistas cobertura Seqguidores RRSS

Fuente: GfK — DAM junio 2024 — Audiencia deduplicados para todos los medios de Alayans



@ alayans

Nuesiras webs

20minutos

® A HENNEO ) 5075

Heraldo de Aragon
La Informacién Econémica
MUJER.es

Grupo . _
é La Informacién > Diario de Navarra

Diario de Pontevedra
é %i gﬁg,ﬁg > El Progreso

Galiciaé

Diari de Andorra

6 SEGRE > Diari Mes

Segre

Diario de Castillay Leén

Diario de Ledn
|= Edigrup e Diario de Valladolid
El Correo de Burgos
Heraldo Diario de Soria

@ roon®

( GHU%SERHA >

( La Regi.’n>

Leyenda: Solo en venta en Programética

Diario de Almeria
Diario de Cadiz
Diario de Jerez
Diario de Sevilla

El Dia de Cérdoba
Europa Sur
Granada Hoy
Huelva Informacién
Mélaga Hoy

Jaén Hoy

Menorca Info
Periédico de Ibiza
Ultima Hora

Atlantico
La Regién de Orense

alayansdigital

® [mimwm]

@ pronto.

Grupos editoriales — @ Webs de todas las tematicas

~

Marie Claire

Mia

MUY Interesante
Ser Padres



(©) alayans _____alayansdigital

(20minutos)

Informacion de prestigio
al alcance de todos

Informacion sin limites con un contenido abierto,
comprometido, trasversal, pural y veraz.

13,6 MM 155 MM
rnm Usuarios unicos Paginas vistas

El diario de referencia

1,6 millones de usuarios se en Espana.
conectan cada dia a nuesira web.

Fuente: GfK — DAM junio 2024



(©) alayans ___alayansdigital

20minutos.

MUJER.ES

(20minutos)

Contenidos tematicos, de gran
interes para nuestras audiencias

¢Qué es una 'midlife coach’ y por qué la tiene
Cindy Crawford?

BELLEZA

Verticales disefiados para los intereses de todos nuestros usuarios: los contenidos :
mas completos sobre las tematicas que mas interés suscitan entre nuestros lectores. . évh\




alayansdigital

LA iNFQMCION

El medio economico de
referencia para
empresas y familias

112%diario de Informacion Econdémica digital en la
categoria de Business.

|°I_o 1'LI. LI.'9
i g | 7 A in vist H 4 1
%)) Usuarios tnicos il  75.1@4 usuarios UNicos

diarios.

Fuente: GfK — DAM junio 2024



(©) alayans ___alayansdigital

Sumamos audiencias...
.\J las unificamos para alcanzar tu target

i

¥ alayanslifesiyle »

C

> @ alayansprogrammali

%
&
[ m}

™\
alayansnews

Un vertical urbano y vanguardista, con * Posibilidad de targetizar campafas a audiencias
premium de la alianza de forma transparente en
un ecosistema seguro, formado por entornos de

Diarios'de informacién general'y econémica
de referencia, que ofrecen una numerosa soportes dirigidos a un publico objetivo de alto

variedad de oportunidades y soluciones_ - valor'eomercial, a través de los que las

adaptadas a las necesidades de las marcas, marcas consiguen afinidad y notoriedad. confianza y fidelidad de sus consumidores.

Contamos con tecnologfa tnica que optimiza y
automatiza la gestion de,las campafias para
alcanzar el méaximo rendimiento y lograr los
objetivos del anuncianté. ;

lo que nos convierte en el soporte perfecto, *
sumando cobertura y exclusividad.



@ alayans

REDES SOCIALES

Nuevas formas de alcanzar al target: soluciones innovadoras y creativas bajo la
prescripcion de nuestra cabecera dirigidas a una audiencia premium en redes.

O © ®

0 o PERFIL

m 1,2MM 364K 1.4MM 443K 165K oot ot 9854 afcs
94% mujeres |
44K 14,9K 60% entre 35-54 afios
555K 106K 435K 30,6K e, oot D4 afos
LA INFORMACION 239K 63K 400K 12K 339K 1% e 35,64 afos
60% mujeres | o
270K 130K 203K 23,9K 9,3K 70% entre 25-54 afios a
RRSS Datos de seguidores y suscritos a 23 de julio . . ‘
Perfil referente a seguidores de META (Facebook + Instagram).
-
v
SOMOScomuntoad 3




@ alayans

TERRITORIOS

BRANDEABLES

BRANDED
CONTENT

DISPLAY
RRSS (Dark Post)

FORMATOS

alayansdigital

Tipo de venta ;Donde? Objetivo KPI
O Exclusivo RRSS
0 Impresiones
O Paquetizado
O Exclusivo RRSS
(J
Impresiones
(J
O Ampliacién Web
O Social Brand
Week o Impresiones
(CPM/CPC)
O Paid Social 0

REDES SOCIALES
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@ alayans - alayansprinf

Diarios influyentes a nivel
regional para alcanzar una
cobertura nacional.

Cabeceras lideres en sus areas de
1:1M M @ 259®®® influencia con los que estamos
lectores ejemplares

_ _ ) presentes en gran parte del territorio
distribuidos

nacional, lo que nos permite alcanzar la

maxima cobertura, teniendo ademas

una gran capacidad de segmentacion,

gue se adapta a cualquier necesidad.

Fuente: EGM 22 Acum. 2024 — OJD / PGD ultimo acta certificada 2023



@ alayans - alayansprinf

Nuesiras cabeceras rarein

La Regidn .
Atlantico @ hformacion Segre
i{ Diario de Navarra SEGRE Diari Mes
GRUR0
El Progreso
Diario de Pontevedra h
HENNEO
l S . Heraldo de Aragén
Edigrup mea: Diario del Alto Aragén
. )} 20minutos
Diario de Ledn Ed. Madrid
Ed. Barcelona
Ed. Valencia
Ed. Sevilla
Grupos editoriales T
Ultima Hora

Menorca
Ultima Hora Periédico de Ibiza

Diarios de Informacion

GRUPOJOLY 'J
Diario de Cadiz El dia de Cérdoba
Diario de Jerez Huelva Informacién
Europa Sur Granada Hoy
Diario de Sevilla Malaga Hoy

Diario de Almeria



@ alayans - alayansprinf

El diario de informacion general
de referencia

Lider absoluto frente a la prensa de informacién general en ejemplares distribuidos.

4 ediciones: Madrid, Barcelona, Sevilla y Valencia.

?e(z);ésg? Z @' g}e%[gr:agejp.gidoscadamaﬁana

)) El 3er diario mas leido en Madrid.

Fuente: EGM 22 Acum. 2024 — OJD-PGD 23



@ alayans

Cubiertas de portada

El formato mas premium de 20minutos.

Maxima notoriedad para tu marca, que se convierte en el
protagonista del dia con una ubicacion privilegiada que te permite

llegar a tu publico de una manera diferente e impactante.
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@ alayans - alayansprinf

20minutos

Streel Marketing
El éxito de nuestra red de distribucion

Mas de 59 millones de unidades repartidas.

Sampling de muestras de cualquier tipo de producto: snacks,
chocolatinas, bebidas, caramelos, etc. Posibilidad de entregar
productos calientes o en frio.

Reparto de flyers, catéalogos, etc.

Maxima flexibilidad: desde distribucion en todas nuestras
ediciones a zonas de influencia, targets especificos, etc.




@ alayans - alayansprinf

Y ademas... Mds de 28 anos siendo

CINEMANIA 77 |os protagonistas

@ 13®®3 Completa el area print, la révista

Ejemplares mensual CINEMANIJA, referente en el

de tirada sector del cine y la series por la calidad

de sus contenidos y su disefio cuidado y
elegante.

Un auténtico regalo para los amantes
del cine y para las marcas que quieren
conectar con un target de alto valor
comercial.

Fuente: OJD 2023
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@ alayans — alayanssfudio

Innovacion y —
creatividad al
S@rvicio de tu marca

\J -

o . UNA ENERGIA
o :

ESPECIAL

Escribimos contenidos de interés para
marcasy lectores.

Un equipo de periodistas y disefiadores
suman creatividad y entretenimiento a
narrativas transmedia, con innovacion
y calidad en todo tipo de formatos:
digital, video, redes sociales y papel.




@ alayans —— alayansstudio

CASO DE EXITO "
& Correos

el peligro de extincitn de las aves como territorio aire

20minutos

Accede al Branded Content pinchando sobre la imagen


https://www.20minutos.es/branded/tierra-mar-aire/

alayanseventos



@ alayans — alayanscvenios

Expertos en fo qzshon y coberiura de los
eventos mas notorios.

Somos expertos en la organizacion de eventos empresariales y de marca.

Acciones con enorme repercusion mediatica y de gran relevancia profesional en los que aunamos el poder de nuestros
soportes, la experiencia de un gran equipo y la capacidad de convocatoria para dar valor afiadido a los clientes.

< PREMIOS >—< WORK CAFES > \ FOROS/ JORNADAS >

Nuestros eventos mas premium. Actos '
o, Encuentros con empr res o g e L )
de entrega de galatdones con invitados fomentan ol networlflr?ndi?gcer?;f A Una oportunidad inicarpara compartir
gy experiencias en un marco diferente.

de alto nivel. patrocinador una manera diferenciadoras ¥

r

. ] de dar a conocer su Marca /empresa/ g
Premios Creadores 20minutos actividad. j < El puntode en;u peiiecto entre [a
Premios Lidetes de Lalnformacion marcay el medio que situa a‘la anunciante
Se celebra en formato de mesa redQBda y :
£ en un contexto que interesa anuestras
Premios Hera moderado con un miembrode la'direccion

Top Women in Spo#ts editorial del medio organizador.
Premios 20minutos

audiencias




17 DEABRIL2024
Cines Capitol, Madrid | +1.000 asistentes

Una charla distendida y
personal con mujeres
inspiradoras en diferentes
ambitos: un evento con la
filosoffa de difundir el talento

femenino.

— alayanseventos

MUJERES CON TALENTO

PATROCINAN

renfe
MAS @i BerDROLA & Santander BRUGALE

COLABORAN




© atoyans - alayanseventos

TOP WOMEN IN SPORT

v | 'WOMEN'S SPORTS INSTITUTE

28 DE MAYO 2024
Cines Capitol, Madrid | +1.000 asistentes

(| EDICION

Women'’s Sport Institute, EL RANKING DE
LAS 100 MUJERES
¥ | WOMEN'S SPORTS INSTITUTE  MURS 20minutos y MUJER.es preparan ?}fﬂSINflUV[NIES
‘ DEL DEPORTE
la 32 edicién de los Premios Top BN

Women in Sports, el tinico
ranking que reconoce
anualmente el talento de las
mujeres en el ambito del

deporte, poniendo de manifiesto

su creciente capacidad de

influencia.




24 DE JUNIO 2024
Caixaforum, Madrid

Los premios de 20minutos a
la generacion responsable
de contenidos en los que se
premia el talento de los
grandes comunicadores y

generadores de contenidos.

8 categorias y mas de 300
asistentes al evento mas
dinédmico y entretenido de

20minutos,.

- alayanseventos

PREMIOS CREADORES
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20minutos H[NNEO

4 DEJULIO 2024
Madrid

Ya estamos preparando la
segunda edicion de los
Premios Seriemania, los
galardones con los que
desde la revista CINEMANIA
celebramos el talento
artistico y la vision creativa
detrds de las mejores series
de la temporada,
destacando las aportaciones
mas excelentes de la ultima
cosecha en formato serial
del &mbito nacional e

internacional.

- alayanseventos

PREMIOS SERIEMANIA




SEPTIEMBRE 2024
Madrid

En 2024 celebraremos la segunda edicion Women
Leaders Golf Tour, el torneo de golf exclusivo para

mujeres directivas y emprendedoras.

En él, mujeres lideres de diversos sectores
empresariales se reunieron con el objetivo de
compartir experiencias y disfrutar de una jornada

Unica de golf.

El evento incluye un apasionante torneo de 9 hoyos y
una enriquecedora clase de golf. La mafiana finaliza

con una entrega de premios, seguida de un céctel.

alayanseventos

TORNEO WOMEN IN GOLF




© atoyans - alayanseventos

PREMIOS

OCTUBRE 2024

El evento mas institucional de e PREM'OS
| ZOnynutos

20minutos que se convertird en la
| @RTION

"‘ %] & T

profesionales abierto a todos los WA » q?

insignia de la cabecera en este 2024.
Un reconocimiento Unico a grandes

sectores, que personifiquen los
valores con los que se identifica

nuestra cabecera:

RIGOR | COMPROMISO SOCIAL |
VERACIDAD | ACTUALIDAD |
ECOLOGIA

PREMIO .
20minutos




OCTUBRE 2024

Women’s Sport Institute, de la mano del grupo de comunicacion
Henneo, presenta el segundo Congreso Internacional WSI de deporte

femenino.

Un evento que tiene
como principal objetivo
aportar una vision
integral e innovadora
para impulsar el
deporte femeninoy
desarrollar su industria

en Espafia.

- alayanseventos

CONGRESO INTERNACIONAL
DEL DEPORTE FEMENINO




©) atayans - alayanseventos

E-BEAUTY

NOVIEMBRE 2024

Mujer.es celebrara sus segundos premios de belleza EBeauty que

reconocen el trabajo de divulgacién de empresas y particulares

desde el rigor y la prescripcion.

; iy




19 DENOVIEMBRE 2024

El diario digital de economiay
empresas del Grupo Henneo,
lainformacion.com, entregraa los

Premios Lideres 2024.

Este evento reconoce el esfuerzo
y lainnovacién de destacados
empresarios, premiando el
trabajo realizado desde la ética,
la sostenibilidad y la contribucién

al progreso social.

- alayanseventos

PREMIOS LIDERES
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@ alayans alayansLAB

Innovando para
seqguir destacando

El éxito de Alayans radica en su caracter innovador.

Nuestro equipo de ingenieros y cientificos de
datos trabaja en desarrollar soluciones de
vanguardia pensadas para ofrecer mejores
resultados a los anunciantes en sus campanas.

Relos futuros ——— Soluciones en las que trabaja el lab

Entorno cookieless jaalaiaL ColliEng
» Lookalike modelling para extensién de audiencias

» Modelos predictivos para mejorar la conversién
Performance de campafias «  Modelo de Atribucién (journey usuario publisher y anunciante
» Publicidad nativa self service

» Id Alayans

Retail Media » Targeting Contextual Seméntico




© aloyans

EQUIPO

EXPERIENCIA

LIDERAZGO INNOVACION

TECNOLOGIA

ENFOQUE AL CLIENTE







alayans

Sevilla

Madrid Barcelona Valencia

C/ Canarias, 49 Ronda Sant Pere, 3, Pral. 12 Avenida Cortes Valencianas 41, Entresuelo 2 @ PABLO GARCIA

28045 Madrid 08010 Barcelona 46015 Valencia VS pablo.garcia@alayans.es
Y VD Y

Ol 34917015600 n
marketing@alayans.es alaqqns



https://www.linkedin.com/company/alayans/mycompany/?viewAsMember=true
https://www.linkedin.com/company/alayans/mycompany/?viewAsMember=true
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